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LE BLOC MARQUE

Sans slogan, ni panneaux publicitaires,
les fagades capitalisent sur I'enseigne
Point Vert. Les éléments obligatoires

sur la facade sont I'enseigne, les métiers
et les horaires d’ouverture.

Rassemble 'ensemble des éléments graphigues,
comme la typographie et les couleurs.

Le logo a évolué pour gagner en modernité et en
impact.

Le bloc marque et sa signature peuvent étre
utilisés sur un visuel ou sur un fond blanc avec
un liseret.

Le bourgeon vit sur les deux couleurs de la
marque.

Le bourgeon est aussi utilisé pour I'affichage
promotionnel et des nouveautés.

i Enseigne
4 Bloc marque avec et sans signature
i Bourgeons

Lenseigne

Le bloc marque

Le logo en 1 couleur pour la sacherie

Point
vert\@y

Point
Vert'e

Le périmétre de protection

Un périmétre de protection doit tre
respecté pour préserver la bonne lisibilité
du logo sur les fagades.

Le bloc marque et sa signature

La nature

est notre
métier

est notre
__métier

La nature
est notre
métier

Les bourgeons

La promotion

0O

La nouveauté

C
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DON'T

Les gabarits a votre disposition vous permettent
de développer I'univers graphique de la marque,
en pariculier :

Ne pas changer les couleurs.

Ne pas alterer la construction du logotype.
Ne pas déformer le logo.

Ne pas utiliser le logo sur une image sans sa
zone de protection blanche.

Ne pas utiliser le bloc marque avec signature
comme enseigne.

i, o]

La nature
est notre
métier
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TYPOGRAPHIE ET COULEURS

Lunivers coloriel de la marque est composé de
2 couleurs de marque et de 6 couleurs pour les
métiers.

 La quadrichromie, (Cyan, Magenta, Jaune,
Noir) et les Pantones® sont utilisés pour
une impression sur support papier.

 Laréférence couleur 3M est utilisé
pour une impression d’adhésif et de
vitrophanies sur vinyl.

» La référence couleur RAL® est utilisée
pour de la peinture de surface métalique.

Lutilisation de la typographie est soumise au
respect des licences d'utilisation.

Chaque métier posséde son propre univers :
couleur et illustration associée.

Lillustration est toujours recadré dans un coin
de la frise de rayon, est en blanc tramé a 60%.

i Typographies

Couleurs principales

Références du vert de gris
Pantone 446¢

Cyan : 30%
Jaune : 20%
Noir : 80%

en priorité : RAL 140 20 10
dans la collection des RAL design

Puis RAL 7026 dans les «classiques»

#3M : 100-2440

Références du vert

Pantone 2300c
Cyan : 40%
Jaune : 89%

en priorité : RAL 120 70 70
dans la collection des RAL design
#3M : 100-449

Couleurs d’accompagnement / métiers

Jardin
Pantone 2350¢c

Cyan : 31%
Magenta : 89%
Jaune : 100%

RAL 3016 ¢
#3M : 100-13

Habillement
Pantone 520c¢

Cyan : 71%
Magenta : 89%
Jaune : 20%

RAL 4008 ¢
#3M : 100-984

Animaux

RAL 1007 ¢
#3M : 100-598

Culture

RAL 7023 ¢
#3M : 100-2424

Bricolage
Pantone 130c Pantone 7711¢c
Magenta : 38% Cyan : 89%
Jaune : 89% Magenta : 21%
Jaune : 41%
RAL5018 ¢
#3M

Terroir (en option)

Pantone 423¢ Pantone 2318¢c
Cyan : 41% Cyan : 40%
Magenta : 33% Magenta : 55%
Jaune : 37% Jaune : 76%
Noir : 33¢ Noir : 159

oir : 33% RAL 1011 ¢ oir : 15%

#3M : 100-2065

Typographie de la signalétique : <Wes FY Bold»

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$%"&6*()

Typographie pour les prises de parole : «Set fire to the rain»

Les métiers

L" < JARDIN

!’A BRICOLAGE

_—HABILLEMENT
‘ AGRICULTURE

TERROIR

Le style illustratif

A
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SIGNALETIQUE EXTERIEURE
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LES FACADES STANDARDS

Lenseigne Point vert est orientée vers le
parking et si-possible a droite de I'entrée.

Ci-contre la liste obligatoire des éléments
signalétiques pour une fagade Point Vert :

| Lenseigne

La liste des métiers

Message de Bienvenue et horaires
Si existence d'un sas :

Lenseigne au-dessus du sas

| La facade du batiment est courte, il est
préférable de privilégier I'enseigne.

La facade du batiment est plus longue,
I'enseigne vit aux cdtés des métiers.

La facade du batiment est entierement
vitrée et ne peut recevoir de signalétique,
I'enseigne est aposée sur un portique
orienté sur le parking.

i vitrophanies horaires

BRICOLAGE

AGRICULTURE

Point
vert\ey

T
Point Point
vert'@y vert'e

Bienvenue!

HORAIRES : HORAIRES :

Semaine : Semaine :
09:30-12:30/14:00-19H00 09:30-12:30/14:00-19HO0

Samedi : Samedi :

09:30-19:00 09:30-19:00

Dimanche et jours fériés Dimanche et jours fériés
d’octobre & décembre d'octobre & décembre

et de mars amai: etde mars amai:

10:00 - 12:30 / 14:00-18H30 10:00-12:30/14:00-18H30

WWW.MAGASIN-POINT-VERT.FR

Vitrophanies des horaires
voir détails page 18

o

PUII‘I[

o w

Lenseigne sur le sas d’entrée

Si le batiment possede un sas d’entrée,
répliquer I'enseigne centrée au-dessus

des portes vitrées.

Le paneau en dibond® ne doit pas dépasser
Facrotére du sas.
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LES FACADES STANDARDS

Configuration 1: fagade courte enseigne seule

Lenseigne seule

Si la fagade ne peut recevoir qu'un seul élément, 1.1 1 Fagade haute a environ 6 métres de haut

privilégier Penseigne.
Celle-ci doit &tre la plus visible possible,
afin d’étre vue du parking et a 2.50m du sol.

12 1 Fagade standard a environ 4.5 métres de haut

I'enseigne fait 3m50 de haut

2m

Point
verl '

vert'ey

Point = ‘

1.3 1 Facade inférieure a 4 métres de haut

Lenseigne seule

¥ Enseigne 600x350cm
i Enseigne 330x200cm

1‘/@\@

La hauteur minimum
est de 2m

Cas particulier
Si la fagade est trop petite, toujours
respecter les 2m au dessus du sol.
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LES FACADES STANDARDS

Si la facade le permet I'enseigne vit
avec les 5 métiers principaux.

| La fagade dans ses proportions, est standard,
la hauteur de I'enseigne reprend les régles
précédement décrites et est aposée avec
les métiers collés proportionnellement a sa
hauteur.

Prévoir un espace de respiration redondant
autour de chaque panneau métier.

La facade est longue, les métiers sont
disposés horizontalement sur toute
la longueur.

Jardin et animaux en 1¢" et 2°™ position, puis
dans I'ordre décroissant des CA du magasin.

Point
= Vert'@

Lenseigne et les métiers

i Enseigne_metiers_verticale 350x200cm
i Enseigne_metiers_horizontale 300x400cm

Configuration 2 : fagade standard et longue, enseigne et métiers

2.1 1 Facade standard : les métiers sont «collés» a I'enseigne

M Privilégier cette mise en place,
7 POI n[ les métiers positionnés a droite
\d de I'entrée du magasin.
Ver[ . Bien respecter les blancs de
|

\(\\ AGRICULTURE respiration entre chaque métier.

sens de lecture sens de lecture

«< |
1/5¢ de la hauteur

Variantes : de mon enseigne.

[ ]
@ POI nt @ Hauteur minimum 40cm.

, o
\_ZHABILLEMENT Vert \. \_ZHABILLEMENT
[\ AGRICULTURE [\ AGRICULTURE

2.2 1 Facade longue : les métiers sont disposés horizontalement de part et d’autre de I'enseigne
BRICOLAGE ) ANIMAUX
pre

'_«

| ‘ ler't]\[’o’ ‘

Variantes :
< sens de lecture | sens de lecture >
Point AT ST ST ] 1/5¢ de |a hauteur
de mon enseigne
vert'@
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LES POSES D'ENSEIGNES A EVITER

Les poses d’enseignes a éviter

La facade du batiment ne permet pas = hmemine, B rsuisuen [ sncouset 52:‘?{5’ : - nion | Ne pas intercaler 'enseigne entre les métiers.
toujours la bonne pose des enseignes.

Privilégier 'impact visuel de la marque en
essayant de rapprocher le plus possible la
marque des meétiers.

Ne pas détacher I'enseigne aux métiers.

_
\ > H/ﬂl.l._EMENT

'\':\zc#ca'ruu

Hnul’llphm- Point
LTRLILLY Vertve

| ||||| i
E?u'.'lh'”l” |j|-r||,l|1|l|”|

QT

RSN ARy
R B
— =

les enseignes qui respectent la charte
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LA FACADE VITREE OU ENSEIGNE DEPORTEE «CHAPELLE JOINTIVE»

Configuration 3 : fagade entierement vitrée, ne pouvant recevoir de signalétique suspendue

Si la fagade ne peut pas recevoir de signalétique,
Fenseigne est aposée sur un portique orienté
sur le parking.

<AEBKD

Les huisseries métalliques sont peintes en vert
de gris RAL 140 20 10.

< JARDIN

Point

vert'ey

Lenseigne sur un portique

POINT VERT charte graphique | 12



LES TOTEMS EXTERIEURS ET PANNEAUX Bl MATS

Totem

La dimension des panneaux métiers est la méme
que P'enseigne.

Entre les familles, les espaces peuvent étre vides
ou blancs.

L0 h AGRICULTURE
- M

T TERmom

Bi mats de 3x4m

i Totem extérieur 150x230cm
v Affiche hi-mats 300x400cm

Affiche 3x4m sur mats

3m

Point
VertU

JARDIN

BRICOLAGE
220m HABILLEMENT
AGRICULTURE
TERROIR
1.50m

2.30m

2.2

O0m

point _ 1
Vertk”
(A BRICOLAGE
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LA SIGNALETIQUE AUX ABORDS DU PARKING

Les totems sont implantés aux emplacements Dispositif de balisage
judicieux, a I'entrée et sortie des parkings. d’entrée et de sortie
Entre les différents éléments, les espaces de parking

peuvent étre vides ou blancs.

Point
vert\@

15(:|;|> < PARKING CLIENT
|,

Point
vert'ey

85¢cm

FOURNISSEURS >
LIVRAISON

i Flechage_Parking
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LA SIGNALETIQUE DIRECTIONNELLE AUX ABORDS DU MAGASIN

La marque doit étre pergue en une fraction de
seconde lorsqu’il sagit de panneaux directionnels
au bord de la route.

Principe de construction graphique :

| le logotype dans son cartouche est justifié
horizontalement ou verticalement en haut du
panneau.

Le reste du panneau regoit les textes
directionnels explicatifs ou informatifs.

Toutes les surfaces que vous pouvez utiliser,
abri-bus, sucette Decaux, cadre sur fagade,
seront construites de la méme facon :

Logo en partie haute dans son cartouche
accompagné ou non des meétiers, les informations
de directions en dessous sur fond blanc.

i panneaux directionnels

Panneaux 4x3

Présentation verticle (1]

Point
vert\@

< JARDIN

BRICOLAGE

\} HABILLEMENT (vl ond point

" AGRICULTURE d drOite

—

D" HERBLAY :
A4Km. au 2¢ rond point

adroite

Panneaux 4x3
Présentation horizontale

)/~ JARDIN

Point [===

\_= HABILLEMENT
e r . \(\\ AGRICULTURE

TS/ TERROIR

Point
vert'ey

au rond point

a droite

aurondpoint @

a droite
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TRANSPORT DES ACHATS

* Poignées de chariots, le logo est placé de Les poignées de chariots : Les sacs cabas réutilisables
chaque cdteé du boitier antivol. :
* Sacheries, adaptation possible sur des . .
collections annuelles. Vo ‘ Vlo
* Jétes de gammes», sacs cabas.

centré centré

Point

Les cagettes en carton

Les sacs en kraft

Direction de création
¥ Logo_1_Couleur
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SAS ENTREE
ENTREE DU MAGASIN

Point




LES VITROPHANIES DE «BIENVENUE» DU SAS D’ENTREE

Point Point Frises adhésives itré
pour porte vitrée
Veru,.’ Vert'e Vynile découpé, teinté masse, hauteur 50mm.

Situées dans le sas d’entrée, sur les surfaces : \
Bienvenue!

vitrées, elles saluent le client et indiquent les

HORAIRES : HORAIRES :
i d i Semaine : Semaine :
huralres u magas'“' 09:30-12:30 /14:00-19H00 09:30-12:30 / 14:00-19HO0 =
Samedi : Samedi : 53:?56
09:30-19:00 09:30-19:00
Dimanche et jours fériés Dimanche et jours fériés
d'octobre & décembre d'octobre & décembre
. “ . < et de mars amai: etde mars amai:
Deux f"ses a placer sur Ies purtes VItrees a 10:00-12:30 /14:00-18H30 10:00-12:30 / 14:00-18H30
»

placer a une hauteur d'1m10 et 1m60 du sol. SR

Vitrophanies des horaires

Les vitrophanies des horaires sont placées sur les portes
vitrées a I'entrée du magasin, une version transparente
et une version sur dibond est également prévue.

Format : 50x80cm

Point
vert\@

i 3
-w Ppoint
vert'@)

Reerveruael

Mo

i Vitrophanies horaires | : e

o
Mgy

i Frises portes vitrees
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LES TOTEMS DE «SERVICES ET GARANTIES» DU SAS D'ENTREE

Face avant

Situés dans le sas d’entrée, ils saluent le client POi nt POi nt

et mettent en avant les services et garanties du

magasin. V@I’[ () Ver[ ()

S'ils ne peuvent pas étre posés au sol, ils peuvent Parce que la nature Nous vous

exister sous la forme de suspensions ou de est notre métier: simplifions la vie :
Vitrﬂphames f@ Diagnostic végétal o hargement véhicule
lIs peuvent étre simples ou doubles faces selon la 2m _ gratit ivralson & domicile
cﬂnflguratl[]n du $as. .t/ Andlysedelaterre \‘H\ Stockf:gemur—cl.mndise
Le verso peut reprendre la face avant selon son S g o eenmaee
emplacement = 5 Mise en route du matériel 7 SieibermsiieE

AL o - -/ Satisfait ou remboursé
>\ Révision du matériel
—=~> Remboursement

06 S.AV. de I'excédent

* (voir condiitions en magasin) )

* 80cm *

Schéma sas
Entrée

i engagement et garanties
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LA PLAQUE ADHERENT, (EN OPTION)

Celle-ci se situe a lintérieur du sas, lorsqu'’il y
en a un, ou a lextérieur a coté de I'entrée du
magasin.

. 4 Plaque adhérent 40x60cm

40x60cm entrée du sas intérieur

Point
vert'@

CETTE ENSEIGNE GEREE
LOCALEMENT PAR

PARTAGE AVEC VOUS SON
EXPERTISE DE LA VIE RURALE

Point
vert'@

90cm
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AFFICHAGE INFORMATIF ET VIE LOCALE A ADAPTER EN MAGASIN
POlnt
Panneau en dibond disposé a I'entrée du magasin s consrL

ou proche du point accueil. S GUIDES CONSEIL

0>
S ServezN°

Point Point
vert'@y vert'ey

N>
ServezN°

Panneau en dibond disposé a 'entrée du magasin
ou proche du point accueil avec 12 porte leaflet
pour les fiches A5 et 6 porte brochures A4 pour
les guides conseil, en plexiglass.

BN
BN
N
N

Panneau en dibond disposeé a I'entrée du magasin
ou proche du point accueil.

POin[ INFORMATIONS . ST _

SUR LA VIE LOCALE Q
vert\e)
Ardoise sur trépied nora avec le cadre peint aux

couleurs de la marque disposée a I'extérieur
proche de I'entrée du magasin.

i porte fiche conseil 80x100cm
~ porte guides conseil 80x100cm
¥ petites_annonces 100x75¢cm Classeur des informations client temporaires,

. . disponible en libre consultation a I'accueil du magasin,
-_— mfo_we_locale 100x75¢cm les documents sont dans des pochettes transparentes.
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TROMBINOSCOPE

Panneau en dibond disposeé a I'entrée du magasin
ou proche du point accueil.

i trombinoscopes

POi n t Votre magosin
Vert \a vous occveille ovec

notre 6qQuiPe_
STSYMPHORIEN N

DES BRUYERES

Petit modéle
Trombinoscope pour 10 salariés maximum,
75X75¢m

Support PVC 2 mm

avec fixation par velcro adhésif

POi n t Votre mogosin
Vert \a vous occueille OV

STSYMPHORIEN
DES BRUYERES

6quipe
notre Q! -~

Moyen modele
Trombinoscope pour 20 salariés maximum,
110x75¢cm

POi n t Votre mogasm'
Vert \,.’ vous accueille Ve

o Vipe
notre ¢q! P\

STSYMPHORIEN 4
DES BRUYERES

Grand modele
Trombinoscope pour plus de 20 salariés,
150x75¢cm

POINT VERT charte graphique |22



ACCUEIL ET CAISSE

Point




LA SIGNALETIQUE AUTOUR DE LA CAISSE

240x160cm 100x250cm

Un kit de visuels est mis a votre disposition pour
informer le client autour et avant le passage en
caisse.

version verticale
Roll-up ou Kakémono

1. QUALITE,

1. QUALITE,
ce sont des produits fiables
et scrupuleusement sélectionnés

Les Kakémonos double face pour spécifier les

pour les besoins de votre région. 2. CONSEIL,
- 2 c'est vous transmettre toute
i bi hoisil
zones sont en option pour les TYPO 3. - CONSELL, rote eriee o Lo chot

notre expertise pour bien choisir
et réussir ce que vous entreprenez.

3. SERVICE,

¢a veut dire bien vous connaitre
pour vous faciliter la vie

tous les jours.

La nature

est notre
métier

version horizontale des engagements de la marque

La nature

métier

Kakémonos en double face pour spécifier les zones.
Tube alu diamétre 19 mm

\ / \ / \ longueur 850 mm / i

ENTREE SORTIE
A4 A4

i Affiche fond de caisse 240x160cm
i Affiche fond de caisse 100x250cm
i Kakemonos 80x175¢cm

Fourreau et rond acier diam. 30 mm de 800 mm
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RAYONNAGE
ET ALENTOURS PRODUIT

Point




AFFICHES SUR LE DISCOURS DE LA MARQUE

Un kit de 4 affiches a été prévu pour promouvoir
les marques propres de I'enseigne.

Chaque affiche sert a mettre en avant la marque
dans son rayon respectif.

V Affiches 80x60cm (Indesign & PDF)

80cm

‘L'expertise
et larobustesse

Le'savoir
jardiner

Le confort &
toutes epreuves

@)
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SIGNALETIQUE PAR FAMILLE / TOUR DE MAGASIN

Nom du rayon centré sur la banniére

lllustration liée a Funivers du rayon ¥ Zones de respiration
Frises illustratives qui habillent le rayon autour de la banniére principale

SN ’

Z

JARDIN

La segmentation produit se fait par des banniéres
hautes qui renseignent de maniére optimale le
client.

Des frises reprenant I'univers graphique du rayon

concerné viennent habiller le lieu de vente. ! ‘

: — N .=
Alterner la frise avec le nom du rayon et la frise ( 3 BRICOLAGE 3 “
avec les illustrations, privilégier un support rigide

la Hauteur sous plafond > 4m | K e
e it o ; ;

la Hauteur sous plafond < 4m
la frise fait 50cm de hauteur.

=

T i i mie s BT
A i A

9,4 e B -

-

i Frise 75¢m de hauteur
i Frise 50cm de hauteur
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SIGNALETIQUE PAR FAMILLE / CARRES DE ZONE

Panneau en dibond, disposé en carré, pour les typo 2 et 3.

Les carrés de zone ou ILV détaillées, (en option
Typo 2 et 3), informent le client sur la sous-
segmentation de mon rayon.

A partir de la couleur de la marque, avec la typo
Wes Bold en minuscule, centré sur le panneau.

Références du vert de gris

Pantone 446c © RAL 7026

Cyan:30% © #3M : 100-449
Jaune : 20%
Noir: 80% :

Nom du rayon centré
sur la banniére en minuscule
en police Wes Bold FY

i Carré de Zone standard

Alimants
Pt chusn

ALTessoires

[P chione

Accnisodns
____chimso
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SI LE CARRE DE ZONE EST UNE
ALTERNATIVE DU TOUR DE MAGASIN

S'il n'est pas possible de poser des tours de
magasin, il est possible de segmenter mes rayons JA R D I N
avec le carré de zone. Il prend alors la couleur de
ma famille de produit.

Verso du carré de zone : A N I M AU X JABILLEMENT  HABLgyer

Si possible couleur du panneau, sinon blanc.

BRICOLAGE

HABILLEMENT
AGRICULTURE | A

TERROIR

SAISONNIER

Panneau 4 cotés, suspendu en dilite de 2mm:
Visuels imprimés sur vinyle avec plastification mat.

. Module standard en 150x35cm ou 100x25¢m
i Carré de Zone 100x25cm

i Carré de Zone 150x35¢cm
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PANNEAU POUR AFFICHAGE DANS
LES LINEAIRES

les panneaux d’affichage linéraire informent le
client sur la sous-segmentation de mon rayon.
Les noms des produits sont alignés dans le sens
du rayon, en minuscule.

Le fond du panneau prend la couleur de ma
famille.

Soit bande aimantée par sous rayon, soit un seul
panneau, selon budget.

i Gabarits panneau lineaire

Texte justifié dans le sens du rayon

Aliments
pour chiens

Accessoires
pour chiens

Accessoires
chasse

Aliments

pour chiens

Accessoires
pour chiens

Accessoires
chasse

‘WesFY Bold §
corps 122 pts ¢

le fond de mon panneau prend
la couleur de ma famille
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PANNEAUX POUR INDIQUER LES ZONES SPECIFIQUES

lllustration liée a I'univers du rayon

La segmentation produit se fait par des banniéres
hautes qui renseignent de maniére optimale le
client.

Ces banniéres peuvent étre accompagnées de
kakémonos suspendus en double face.

Les rives de 35mm reprennent
la couleur de mes métiers.

i Banniéres 40cm hauteur
i Kakémonos
i Rives de couleur

Nom du rayon centré sur la banniére

w PEPINIERE w

& A

MARCHE

UX FLEURS Y

POTAGER

Kakémonos pour spécifier les zones.

MARCHE
AUX

FLEURS

Frises illustratives qui habillent le rayon
autour de la banniére principale

POTAGER

Rive de 3,5 cm
de hauteur

au metre
linéaire

La rive reprend
la couleur de
ma famille
«Jardin»

MARCHE
AUX

FLEURS
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Porte étiquette marque propre.

SYSTEME D’ AFFICHAGE DES PRIX / PRODUITS

Format
portrait

0O

TERREAU
CACTEES

Avantages

« Retient I'equ et fixe
les éléments nuftritifs

« Formule spécifique
nourrissante et drainante

« Favorise le développement des racines

Utilisation

« Parfaiternent adapté & tous les
types de cactées et plantes grasses,
succulentes.

« Pour le rempotage ou la plantation,
en pot ou en pleine terre.

Ref:

prix au litre ' (]

Typographie recommandée pour les mises a jour: la calibri.

Format
paysage

0,

TERREAU
JARDINIERES UAB

Avantages

« Drainant pour oxygéner les racines, fixe bien les engrais

20L

« Favorise I'enracinement

Utilisation

« Les jardinieres, potées,
suspensions fleuries, géraniums
ef toutes les plantes d'été.

O €
HHH:‘

«Copte et resfitue trés bien I'eau d'arrosage.

Geste

Qpre
&R prixaulitre

Typographie recommandée pour les mises a jour: la calibri.

Support broche

Cette

marque
Porte étiquette

o

Cette

marque
Rive

o mue o cmerr%ue o mue
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SYSTEME D’ AFFICHAGE DES PRIX «STANDARD,

PROMOTION ET NOUVEAUTE»

laffichage des promotions et Iaffichage des
nouveautés se fait par différents formats de
supports préimprimés avec un repiquage
au noir sur un copieur numerique.

i Gabarits affichage standard
i Gabarits affichage promotion
i Gabarits affichage nouveauté

«Standard»

Format A4 portrait

@

75 TULIPES one
€99

|

75 TULIPES
du 13 au 31 Mars 3¢90
uniquement ! st
()
( ) 75 TULIPES | du 13
3€99  |qins
75 TULIPES | du ;3 e
au
3€99 Mars

uniquement!

«Promotion»
60x80cm
Etiquette
W Prix Promo.
SR 46x39mm
75 TULIPES 3

3 75 TULIPES
du 13 au 31 Mars s 3€99 :
uniquement ! T Format A4 :
uniquement ! Pnrtrait :
DRORMS2 75 TULIPES du 13
W auaI'S
75 TULIPES | du 13 3eoo
W au 31
3€99 LD Format AG
uniquement!
Paysage
Format A5
Paysage
Stop Rayon
15x15¢m

N

75 TULIPES [ 3~
3€99

«Nouveauté»

a
-

75 TULIPES

du 13 au 31 Mars
uniquement !

3€99

Ekl l‘!lll I' 75 TULIPES | du 13
au 31

75 TULIPES

3€99

du 13 au 31 Mars
uniquement !

du13 3€99 Mars
au 31

Mars

uniquement!
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PORTE -ETIQUETTE «STANDARD, PROMOTION ET NOUVEAUTE»

La promotion en linéaire est symbolisée par un
porte étiquette de forme rectangulaire. : :
Ce porte étiquette A3 ou A2 avec porte étiquette «Standard» «Promotion» «Nouveauté»
transparent A4 ou A3. : :

Létiquette rectangulaire en papier se glisse dans
la pochette plastifiée.

Format A2 : 2 pochettes horizontales A4,

Format A3 : une pochette verticale A4.

Elle est pré-imprimée et recoit une écriture
manuelle ou un repiquage au copieur.

Format A3 ou A2 Pochette plastifée

du 13 au 31 Mars : du 13 au 31 Mars . uniquement !
uniquement ! . uniquement ! N

° :
75 TULIPES 75 TULIPES : 75 TULIPES
I g 20 = ; - 3€99
: €99 :
3€99 : 3 :
— du 13 au 31 Mars : COE L T
du 13 au 31 Mars uniquement ! . uniquement !
uniquement !
OMQLIY
Jf-f:ﬁlﬂ' ' vy : : 75 TULIPES § 75 TULIPES
Ab i 75 TULIPES : :
S| "o o | 3€99 : 5?9 X : 3€99
?: : 3 : du 13 au 31 Mars
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STOPS RAYON ET ILV INTERIEURES

Les stop rayons reprennent la forme du
pictogramme «Geste aprés Geste».

lIs sont en double face.

. 4 Stop rayon Geste aprés Geste

. 4 Gabarits Stop rayon

Stop rayons «Geste aprés Geste» 20x25¢cm

Point
vert'ey

Votre expert en
MOTOCULTURE
demandez

conseil ! A

AGISSONS

AGISSONS

Point
vert'@

ENGAGEMENT
GARANTIES Km)@r
Nos végétaux
sont garantis

Ges’ftsa
Jpres

Stop rayons «Geste aprés Geste» 20x27.8cm

Point
vert'ey

ENGAGEMENT

SERVICES *

Paiement
en 4 fois
sans frais

Stop rayons 20x25¢cm «Engagements et des Garanties»

Point
vert'ey

prodvit

dv moment

o

Point
vert'ey

prodvit

dv moment

o

A ne pas utiliser pour le moment
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AFFICHAGES INFORMATIFS / FICHES ET GUIDES CONSEILS

Support A4 Pré-imprimée

i Gabarit ILV informative_40x60cm

ANDROMEDE | culooon

P b 7 '

Guide conseil A4 et A5

e

BASSE-COUR

T X

ILV fleurs

Support A
et 40x60cm
pré-imprimé

Typographie recommandée
pour les mises a jour :
la calibri.

Fiche conseil A5

)

ILV motoculture
TONDEUSE AUTOPORTEE
@ WoLF AS08-F
Support A
Marque: WOLF Mot et 'lll_]xﬁl]pm’
< ]| pré-imprimé
= || couee || REGIRY || mnemsnoy
| & 2 | 20xe
Typographie recommandée
KIT Buasie || carter c?@g@ SURFACE yRograp

jusaua pour les mises a jour :

MULCHING 1 ACIER
MW 240L
Les

la calibri.

DES ROSIERS
SOMPTUEUX

Fiche conseil A5

@

Nos bons conseils pour

UN AQUARIUM
PLEIN DE VIE

R Y

e

‘ T e i
i -
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LA FLOTTE DES VEHICULES

Point
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MARQUAGE DES VEHICULES 2/5

Documents fournis par Apex.
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MARQUAGE DES VEHICULES 3/5

RENAULT MASTER

Documents fournis par Apex.

Ty VoTT o)
——  mecet o o s
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MARQUAGE DES VEHICULES

Documents fournis par Apex.

W = JARDIN

Point
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MARQUAGE DES VEHICULES

Documents fournis par Apex.

JARDIN e

Point

vert'e

Point

" HABILLEMENT Ve r t .
.\, AGRICULTURE
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LE VESTIAIRE

Point
Vertl'e




UNIFORMES ET BADGES

chemises
femme & homme

ceinture meti

(2

ﬁfed de col
s0us patte
contrastes

h
bouton laiton

Marquage dos

Ay

MULLIEZ-FLORY
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col bord cote
avec lisére contrasté.....

patte porte badge

ér: ments .
megnc ..... T=shirt homme

veste polaire

. i%ggm@ ,: m;:;m; rap femme
PRI RICE e ‘nverf! ize’

MULLIEZ-FLORY

Dwerid v iurisfemn
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ApexXw

La nature est notre métier

Pour toute information complémentaire,

vevillez contacter :

Direction Marketing
Mélanie BARILLE

36, rue du Leinster - 44241 LA CHAPELLE SUR ERDRE CEDEX
Tel. 02.28.01.29.44 - Fax 02.28.01.29.52

Mob. 06.48.69.18.40

melanie.barille@apex-sa.com

Réalisation

Bonté Vivine!

www.bontedivine.com
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